3.6 SPORTOVNIi MARKETING A SPONZORSTVIi
SPORTOVNI MARKETING

Sportovni marketing je pojem sjednocujici reklamu, public relations (praci s vefejnosti) a
sportovni udalosti. Jako pojem se stal synonymem pro sponzorovani sportu, ale zahrnuje
vice oblasti a pouziva se pro sponzoring, merchandising (podpora a propagace prodeje
,klubového* zbozi), také licence a propujceni sportovnich pienosovych prav. Zahrnuje i
podporu jednotlivych sportoveu, klubi, svazi a také sportovnich akci.

Pokud vyjdeme z praxe spolki — sportovnich klubi, pak je marketing orientovan na
potieby ¢leni spolku a rozvoj klubu, tj. aby ¢innost klubu umoznila naplnit o¢ekavani
svych ¢lent (to muze byt zédbava, zvySovani kondice, dobré vysledky v soutézich, ptiprava,
organizace a ucast na sportovnich akcich a dalsi).

Rozvoj Kklubu je zjednodusen¢ plan, jak zvySovat pocet ¢lenu, zkvalitiiovat nabidku a
prostiedi pro c¢leny, dosahovat lepSich sportovnich vykoni a vysledki, zlepSovat
ekonomické vysledky, zhodnotit uzivany ¢i vlastni majetek, organizovat uspésné akce, byt
vazenou soucasti spoleCenského Zivota v misté ptisobeni klubu.

Marketing mtze byt zaméfen na zpisob naboru ¢lent, Sifeni dobrého jména klubu,
ziskavani partneri a podporovatell, vztahy s obci (méstem) a krajem, ostatnimi Kluby,
Skolami, dalsimi institucemi apod.

Kazda pozitivni zminka 0 klubu v lokalnich médiich, kazdé umisténi kontaktnich udaja
Klubu do vefejné pristupného zdroje, nabidka vyuziti mistniho sportovisté, ucasti na
trénincich/akcich klubu jsou piiklady formalnich marketingovych aktivit. Ptikladem
neformalniho marketingu mize byt pusobeni jednotlivei, ¢lend klubu, ktefi informuji o
Klubem potfadanych aktivitach. Vyse uvedené piiklady ukazuji, ze prakticky vSichni ¢lenové
organizace se mohou do marketingovych aktivit klubu zapojit. Jmenovani odpovédné osoby
nebo skupiny, ktefi budou mit na starosti tvorbu a uskuteéfiovani marketingové strategie,
mize cely proces zkvalitnit.

MARKETINGOVE NASTROIJE, které miize organizace védomé i nevédomé vyuzivat, jsou:
Sluzby klubu (produkt) — napt. soutéze, spolecenské akce;
Dostupnost (cena) — zahrnuje naklady na ¢lenstvi a aktivitu v klubu vcetné ¢lenskych
ptispévku, ceny za kurzy a soustfedéni, vybaveni, na druhou stranu pak vyhody
Clenstvi typu klubové slevy;
Kvalita sportovniho zarizeni a jeho umisténi (misto) — veSkerd sportovisté a jina
mista, kde klub poskytuje své sluzby;
Propagace a renomé Kklubu — zviditelnovani klubu a jeho c¢innosti (plana i
neplacend), respekt a socialni prospésnost klubu;

MARKETING A SPONZORSTVI
Clenové klubu (lidé) — zaméstnanci i dobrovolnici, sportovci, ktefi ovliviiuji vniméni
kvality klubu a jeho atraktivitu;
Provozovani sportovni ¢innosti — zejména cas tréninku a jeho forma (pocet ucastnikl
tréninku, obsah tréninku);
Image klubu — vzhled sportovist, jejich udrzovanost a Cistota, fady, klubova sin
slavy, sportovec roku, webové stranky.



SPONZORSTVI

Pravni prostfedi CR pojem sponzor nebo sponzorstvi nezna. Cisté z pravniho hlediska se ve
sponzorské smlouvé ob¢ strany zavazuji k jejimu plnéni. Lze ji povazovat za sménnou
smlouvu, kdy na jedné stran¢ sponzor — ten, kdo investuje prostiedky, a na druhé strané
pfijemce — ten, ktery za tyto prostiedky postupuje své pravo, aby si v ramci jeho ¢innosti
sponzor zajistil svou reklamu.

Vidy jde plnéni a protiplnéni. Tim se sponzoring liSi od darovaci smlouvy mecenase Ci
dondtora, kde na strané klubu neni Zadné protipInéni.

Za sponzorstvi lze povazovat umoznéni reklamy sponzora v ramci vlastni ¢innosti
sportovniho klubu, kdy klub nebude provadét na sviij naklad zddnou aktivni ¢innost ve
smyslu ,,vyroby reklamy*. V ramci sponzorstvi se tak mize jednat o umisténi reklamnich
banneri dodanych sponzorem na sportovisti, umisténi loga na dresech, uvedeni loga na
propagacnich materidlech k zavodu apod. Takto vytvoieny piijem je pro klub pfijmem
zdafovanym.

V opacném piipadg, tj. v piipadé¢, kdy klub na svij naklad vyviji aktivni ¢innost k zajisténi
reklamy sponzora (napf. navrh reklamy, vyhledavani reklamnich ploch, vyroba reklamnich
bannerti sponzora apod.) se bude na strané klubu jednat o podnikani, ke kterému je potieba
zivnostenské opravnéni (volna zivnost — ,,reklamni ¢innost, marketing, medialni zastoupeni®).

Takto vytvofeny piijem je pro klub pfijmem zdanovanym, pfijmem z hospodaiské Cinnosti
(konkrétni Zivnostenské podnikéni je tfeba uvést ve stanovach). Na sport a télovychovu je
také podle zédkona o dani z pfijmu mozné poskytnout sportovnimu klubu dar odecitatelny od
zakladu dang, a to jak fyzickou, tak také pravnickou osobou, avsak za tento dar by neméla byt
poskytovana zadna protiplnéni.

KDO MUZE BYT SPONZOREM? Vasim sponzorem mize byt prakticky kterdkoliv
spolecnost, jestlize jejim zastupcim ukaZete odpovidajici protihodnotu za poskytnuté penize,
a oni na spolupréci za dohodnutych a pro vas pfijatelnych podminek piistoupi. Sponzorovani
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moznosti z hlediska ¢innosti, které mize klub sponzorovi nabidnout.

CO MUZE KLUB NABIDNOUT? V prvni fadé jsou to produkty, které vznikaji vlastnim
provozovanim sportu: nabidky rtznych télovychovnych sluzeb, sportovnich akci (napf.
mistrovské soutéze), zvlastnich ucelovych akei (napt. vefejnad vystoupeni). Déle jsou to pak
nabidky, které se nevztahuji pfimo ke sportu. Nabidka na sponzorstvi klubu mize obsahovat
nékteré z nize navrhovanych plnéni:

reklamni plochy na sportovistich (rizné umisténi, riizné ceny),

oznaceni a bannery v dalSich prostorach vyuzivanych klubem,

volné vstupenky, startovné, kursovné na klubem potadané akce,

piileZitost hostit na sportovisti firemni akce spolecnosti a predavani cen,

uvedeni loga na dresech, v nazvu, na programech a dalSich oficialnich tiskovinach,

uvedeni loga a nazvu sponzora na tiskovych zpravach, hlavi¢ckovych papirech,

uvedeni loga a nazvu sponzora v ramci propagace akce klubu v novinach a televizi,

uvedeni loga na merchandisingovych produktech (tricka, ¢epice),

nabidnuti vystavniho/prodejniho prostoru na misté akce, moznosti zapojeni pro

zameéstnance sponzora (aktivni, divacke),

internetové stranky Kk propagaci sponzora a k propojeni s jeho internetovymi

strankami.



